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Aktuelles

Die bioPress-Leser kommen aus rund 30
Vertriebswegen.

Uber 90 Prozent der Konsumenten kaufen
heute Bio! 84 Prozent davon im Supermarkt.

Qualitatsorientierte Kaufleute erweitern ihre
Sortimente: Viel Frische und groRere Auswabhl.
Und Bio-Handler wollen groRere Vielfalt im Markt.

Bis zu 7.500 und mehr Bio-Produkte im Supermarkt
sorgen flir weniger Licken im Bio-Angebot
auch in Gebieten ohne Naturkostfachgeschafte.

bioPress vernetzt Importeure, Hersteller, GroR-
handel, Kaufleute, Lebensmittelhandwerk u.v.m.

bioPress Print—-Magazin | Internet mit ,
aktuellen Infos und Berichten + NEU:
mit Firmen, Marken, Storecheck etc. | Newsletter
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Kurzkonzept

® Das dirfen Sie erwarten: Authentische und inno-
vative Berichte aus dem Handel, Giber Hersteller,
Rohstoffe, Ernahrungs-Transformation u.v.m.

® Moderne, zukunftsbewusste Kaufleute suchen
Vielfalt im Bio-Vollsortiment - denn Bio sorgt fur
Kundenvertrauen und steigenden Umsatz.

® Kaufleute profitieren von den bioPress-Sortiments-
ubersichten, Marktbeschreibungen, Messeberichten
und Bio-Expertenmeinungen und Messe-Events.

® Unsere Medienpartner werben im bioPress-Magazin
und auf der tagesaktuellen bioPress und
im Newsletter mit rund 26.000 Kontakten.

® |hre Fachinformationen finden Aufmerksamkeit
in der bioPress—-Redaktion. Schicken Sie lhre
Neuigkeiten an redaktion@biopress.de .
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gtltig bis 31.12.2025

Themenplan 2025/26

Stand Dez. 24/Anderungen vorbehalten

Ausgaben bioPress®

123/ April 2025

124 / Juli 2025

125 / Okt. 2025

126 / Jan. 2026

Redaktionsschluss:

21. Feb 25

09. Mai 25

22. Aug 25

11. Nov 25

Anzeigenschluss:

03. Mrz 25

23. Mai 25

29. Aug 25

04. Dez 25

Store Check SEH,

Store Check SEH

Store-Check SEH,

Store Check SEH,

el Bio-GroRhandel 40 Prozent Bioanteil? Bio-GroRhandel Bio-GroRhandel
Markt Aktuelles vom Bio—Markt Aktuelles vom Bio-Markt Aktuelles vom Bio—Markt Aktuelles vom Bio-Markt
Marketing Bio-Backerei im Vorkassenbereich Umfrage: BIOimSEH BIOimSEH BIOimSEH
Lander Ukraine Teeprojekt in Kenia Asien/asiatische Bio-Lebensmittel Italien / Ukraine
Messe iiien [dlasse e, (el peii: Natexpo, FFFF Free From Food Fair Biofach

BIOimSEH/Bio Experten Lounge

Nachhaltigkeit

Bio + Regional

Nachhaltigkeitslabel

Neue Gentechnik

Nachhaltigkeit

Hersteller N.N. N.N. Mestemacher N.N.
Sortimente:

SuRwaren

Trockensortiment Snack to go Nisse / Olsaaten / Convenience Trockenfriichte / Niisse

Backwaren

TK Kartoffelprodukte Eis / Pizza

Feinkost

Mopro Kase-GroRhandel

Fleisch Bio-Fleischtheke

Getranke Mineralwasser Erfrischungsgetranke

0+G Exoten

Themen Bio im Mainstream Bio-Vollsortiment im SEH |regionale Projekte mit Kaufleuten

Nonfood

Erndhrungsstile
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stand 0172025 Print Verteiler

oo’ 1300 100
350
1. 2.500 selbstst. Lebensmitteleinzelhdndler, < 800gm
2. 3.500 selbstst. Lebensmitteleinzelh&ndler, 800 >5.000gm
2.500
3. 800 Naturkostfachgeschéafte
900 4. 800 Abonnenten
5. 2.150 Hersteller, Erzeugergemeinschaften, GroRhéandler
1.100 6. 1.100 Entscheider der Lebensmittelzentralen u. GroRhandel
7. 900 GrofRRhéandler GV + Drogeriehandel
8. 1.000 bioPress Stammdaten (Multiplikatoren, Behdrden, etc.)
2150 3.500 10. 350 Feinkostgeschéafte
11. 400 Backer mit Bio-Sortiment
800 12. 100 Metzger
800 13. 1.300 Paket-Versand direkt an Firmen (incl. GroRBhandler)
14. 100 Rest Verlag fur Einzelversand u.a.
1. w2, 3. w4 w5 n6 =7 =8 =10 wll =12 =13 =14 15.000  Auflage (zirka Angaben)

Gesamt-Datenbestand > 30 TSD deutschsprachige Kontakte, wir versenden im Wechselversand, nur die Abonnenten erhalten alle vier Ausgaben ausnahmslos.

Anderungen vorbehalten
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Preise und Formate 2025

T LT Anzeigenformate Zusatzangebote fiir Mehrfachauftrage
gultig ab &~ (Breite x Héhe in mm) Rabatte
Formate / 4o Farb Anschnitt Preis 2 Ausgaben = 5 ZA
PS \.N_e N Iar€- Art | Satzspiegel inkl. pro 3 Ausgaben = 8%
1CS preis Beschnitt | Farbe | 4 Ausgaben =10%
U1 6.520 €| hoch 216 x 303 Frihbucher-Rabatt = 5 %

U4 5.815 €| hoch 216 x 303

inclusiv | Sonderrabatte z.B. Kombi-Rabatt mit ,Events" oder
U2/U3 5.290 €| hoch 216 x 303 mit Datenbankeintrag/ Webseiten-Werbung auf
Anfrage. Fiir Agenturen sind diese Sonderrabatte
ausgeschlossen (ausgenommen Jahresfrihbucher-
390 €| rabatte).

1/1 Seite
Anschnittl 3 680 €| 4.850 €| hoch 216 x 303

quer| 171 x118
hoch 83 x242

1/2 Seite 1970 €| 2.555€

1/2 Sei 216 x 151 190 €
Anscher::tet 2150 €| 2.735 €T X
hoch 107 x 303 Auf den Grundpreis schwarz/weiB werden fiir
13 Set as0€| 1850€ hoch 53 x 242 4c-Anzeigen drei Farben zusatzlich berechnet.
ete ' ' quer| 171 x 75 130€ Fur feste Platzierungsvorschriften berechnen wir
- 10 Prozent Aufschlag.
1A/n ?’SCS:r']ftet 1.690 €| 2.080 €[ 2" 77 x 303
quer 216 x 105 Beschnittzugabe 3 mm (vier Seiten rundum);
83 x 118 Bei Text und Bild missen/sollen unbeschneidbare
. hoch 39 x 242 Elemente einen Abstand (ca. 10 mm) zum
1/4 Seite|  1.150 €| 1.441¢€ Beschnittrand aufweisen. Achtung: Heftinnenseite
quer | 171 x 56 97 €| bis zu 10 mm zusatzlichen Abstand wegen der
. Klebebindung.
1/4 Seite| 4 410€| 1.701 €| hoch 63 x 303
Anschnitt
- Beilagen bis 32 g, 195 Euro pro TSD
1/6 Seite|  820€| 1.015€|hoch| 53 x 118 | 65¢€] Einhefter auf Anfrage
. quer 83 x 56 Alle Preisangaben zzgl. gesetzlicher MwsSt.
1/8 Seite 660 € 840 € hoch 39 x118 50€ Die Preise sind giiltig ab 1.1. 2020.
Eckfeld Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen
clieder des bioPress-Verlags (Seiten 10 + 11).
| 1/4 Seite]  1.640 €| 1.931 €] hoch] 107 x148| 97 €

Seite - 6 -
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Lieferantenverzeichnis im bioPress Printmagazin

1. Wahlen Sie die Angebots-Kategorie.
2. Im Grundeintrag sind Adresse und Kontaktdaten abgedeckt.
3. Mit dem Logo und weiteren Zeilentragen prazisieren Sie lhre Angebote.
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https://www.biopress.de/de/anzeigen/online.html

Seite -9 -


https://www.biopress.de/de/anzeigen/events.html
https://www.biopress.de/de/anzeigen/events.html

erstes Bio-Fachmagazin seit 1994

Bio fiir alle Vertriebswege

Anlieferu ng der Daten aie Satzspiegel-MaRe

Anlieferung der Daten:
Farbraum: CMYK

Druck:
Inhalt Rollenoffset,
Umschlag Bogenoffset

Papier: Recycling, Steinbeis Selekt
Umschlag, Recycling ENVIRO VALUE

Dateiformate:

- TIF, JPG
- PDF (Industriestandard

PDF/X-3, Schriften eingebettet
oder in Pfade umgewandelt)

Achtung: Fur fehlerhafte PDF s
wird keine Haftung libernommen.

Daten per E-Mail an layout@
biopress.de.

Sollte Farbechtheit verlangt
werden, bendtigen wir einen
Andruck unbedingt mit Farbkeil,
Profil
,PSO_LWC_Standard_eci.icc/nach
Fogra 46L.txt".

Bei Erstellung der Druckunter-
lagen durch den Verlag werden die
Selbstkosten, mind. aber 50,00 €
berechnet. Treten vorlagen-
bedingte Probleme auf, die
Nacharbeit seitens des Verlages
bzw. der Druckerei erfordern,
berechnen wir den Zeitaufwand.

linke Seite rechte Seite
P 210 >
—
Rand oben 25 mm
A
53
39
+—>
([
P 171 ~
242
297
Rand innen —p  ¢——
21 mm
—>
v
Rand unten
J, 30 mm
Ricken-
klebe-
bindung
Angaben Beschnitt
in mm
3 mm
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@—>» Beschnitt

<— Rand aulien
18 mm

Sicherheitsabstand
zum Rand

von aulen, oben
und unten 4 mm;
von innen 12 mm
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Angebote + Kontakte

Sonderrabatte

7,5% Jahresfriihbucher-Rabatt ab zwei Anzeigen pro Jahr (Termin jeweils
Anfang November, nachster Schluss-Termin fiir 2026 ist der 22. November 2025)

5% Schnellbucher-Rabatt bei Buchungen bis 3 Tage nach Angebots-Abgabe
5% Messe—Hinweis Rabatt - Ihre Anzeige enthilt die Messestand-Nummer
5% Cross-Media-Rabatt

Ab 2 x 1/4 Anzeigen schalten wir auf unserer WEBSite kostenlos

Ilhr Banner (Half Banner 240 p B. x 60 p H.) fiir einen Monat
(groRere Banner gegen Aufpreis)

(www.biopress.de: aktuell gestiegen auf bis zu 50.000 Besuche p.M.)

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen oder andere Werbemittel im bioPress
Magazin der bioPress Verlag KG auf Seite 12 + 13

Von www.bioPress.de verlinken wir lhr Banner mit lhrer WEB-Site (Preise siehe Seite 8).

. Rabatt
Ao Anzeigen- Druckunter-  Redaktions- ab ZW :
Ausgabe  nungs- — =<=_ANZeigen
; schluss lagenschluss schluss in 2
termin In 2025
- = = Es gelten die
Nr. 123 April 2025 3. Marz 2025 7. Marz 2025 21. Feb. 2025 Anzeigenprei
S
Nr. 124 Juli 2025  23. Mai 2025 3. Juni 2025 9. Mai 2025 U'_’_Weréindert seit 2%20
Nr. 125 Okt 2025 29.Aug.2025 5. Sept. 2025 22. Aug. 2025 9Ultig bis 31.12.2025
Nr. 126 Jan. 2026 4. Dez. 2025 12.Dez. 2025 11. Nov. 2025

Verlags- und
Anzeigenleitung
Marita Sentz

Kontakt
T. +49(0)6226 9511-0
E-Mail: ms@biopress.de

Wollen Sie sich verdndern? Wir suchen
einen Menschen mit Lust am Organisieren.
Sie prasentieren bioPress und betreuen
bioPress-Kunden als Media-Berater und
Vertriebsleitung.

Kontakt
T. +49(0)6226 9511-0
E-Mail: info@biopress.de
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen oder andere
Werbemittel im bioPress Magazin der bioPress-Verlag KG

Ziffer 1 Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und
Auftraggeber uiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel, insbesondere Banner-Werbung
(nachfolgend insgesamt als Anzeigen bezeichnet) von Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
Werbungtreibende bezeichnet) im bioPress Magazin oder auf den
bioPress WEBseiten zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2 Ein Abschluss ist ein Vertrag tber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden
gemal Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte
werden nicht gewahrt fur Unternehmen, deren Geschaftszweck
unter anderem darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss
abgerufen und veroffentlicht wird.

Ziffer 3 Rabattregelungen gelten grundsatzlich ab dem Moment
der Auftragserteilung bzw. -erweiterung. Werden einzelne oder
mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstdnden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber
hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend keinen
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Rabattregelungen
gelten grundsatzlich ab dem Moment der Auftragserteilung bzw.
—-erweiterung.

Ziffer 4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

Ziffer 5 Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnum-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

Ziffer 6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige" deutlich
kenntlich gemacht.

Ziffer 7 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder
deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde oder deren Veréffentlichung fur den
Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist - Anzeigen, die Werbung Dritter
oder fur Dritte oder Werbung fir nicht Bio-Produkte enthalten.
Auftrage fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die
Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung),
bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerkldarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur
Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige
oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

Ziffer 8 Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber
verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder den
technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur
Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des
Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.
Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaRgabe der Angaben
in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung ubliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages
zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

Ziffer 9 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 10 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des
anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck
der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde.
Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffent-
lichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhdltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhdltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fiir den
Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten méglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder der Veroffentlichung des
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige/Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages.

Bei unwesentlichen Médngeln der Anzeige oder der Veroffentlichung
des anderen Werbemittels ist die Riickgdngigmachung des Auftrags
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln
mussen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungs-
beginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fir samtliche
Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus
unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kauf-
mannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren
Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch
gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages
verursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen
Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie
bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der
Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen
- aulBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem
Verhalten beruhen.

Ziffer 11 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzuge. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-
schluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 12 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige ubliche, tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

Ziffer 14 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigen-
schlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhdngig zu machen.

Seite - 12 -
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Ziffer 15 Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

Ziffer 16 a Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der
Regelung der Ziffer 16b - nach MaRgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss Giber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer Garantieauflage bis
zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H. betrdgt. Eine Auflagenminde-
rung aus Grunden der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt. Als Garantieauflage
gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage. Daruber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Ziffer 16 b (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fiir Titel, die
heftbezogene Auflagendaten veroffentlichen) Abweichend von Nummer
16a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene
Auflagendaten veroffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn
und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000
Exemplaren 10 v.H. Gberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Grinden
der Ziff. 23 bleibt unbericksichtigt. Die der Garantie zugrundeliegende
Auflage ist die gesamte verbreitete Auflage. Die Garantie wird durch
Einsicht in die Postversand-/bzw. Verteilkosten (Transportkosten und
Stiickzahl an GroRhandler, die an ihre Kunden verteilen) gegeben. Die
Auflagenzahl wird als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben.
Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabatt-
fahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fiir mindestens

drei Ausgaben.

Grundlage fur die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro
Unternehmen. Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo
der Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausga-
ben innerhalb des Insertionsjahres. Die Ruckvergutung erfolgt am
Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriicksichtigung der
bereits gewdhrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies
nicht mehr moglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergiitung
besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500 Euro
betragt.
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Ziffer 17 Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung

und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Ein-
gange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.

Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format
DIN A 4 (Gewicht 500 g) uberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalog-
sendungen und Pdckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiter-
leitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass
der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gbernimmt.

Ziffer 18 Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfah-
ren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht—
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewoéhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.

Ziffer 19 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

Ziffer 20 Preisanderungen fir erteilte Anzeigenauftrdage sind gegen-
tber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels
angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhthung steht dem Auftrag-
geber ein Rucktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14
Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhohung
ausgelibt werden.

Ziffer 21 Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame
Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzern-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene
Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen
denen eine kapitalmaRige Beteiligung von mindestens 50 Prozent
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besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch
Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines
Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens
bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer
Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte
bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung
durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der
Konzernzugehdorigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Konzernzugeho-
rigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

Ziffer 22 Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung
der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird
der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegenuber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber libertragt dem
Verlag samtliche flrdie Nutzung der Werbung in Print- und Online
Medien aller Art, einschlieRlich Internet, erforderlichen urheber-
rechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, o6ffentliche Zugdnglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die
Durchfuihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte

Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt tbertragen.

Ziffer 23 Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem
Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen,
allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich
der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhailtnis gekiirzt, in dem die
garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich
ausgelieferten Auflage steht.
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