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Bio-Markt Deutschland

Der Kampf um die Marktanteile

Die Situation im Oktober 2007
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Marktforschung für den Bio-Markt
• Preismarktforschung (eigene, ZMP)
• Marktanalysen (ACN, GfK, bioVista)
• Länderanalysen
• Marketing (Evaluierungsprojekt)
• Webcontent (Ökolandbau Portal, BMELV)
• Fachpublikationen
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Umsatzentwicklung der Bio-Lebensmittel in Deutschland 
(ohne Genußmittel und Außer-Haus-Verzehr)



Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin

Marktforschung  - Analysen
und Unternehmensberatung

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

Le
be

ns
mitte

lei
nz

elh
an

de
l

Natu
rko

stf
ac

hg
es

ch
äft

e

Erze
ug

er

Son
sti

ge

Han
dw

erk

Refo
rm

hä
us

er

2005
2006

Umsatzanteile am Bio-Markt in Deutschland

U. Hamm, Universität Kassel; M. Rippin, Agromilagro research 2007 

Mrd. Euro



Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin

Marktforschung  - Analysen
und Unternehmensberatung

Marktumfeld & Trends
• Esskultur ändert sich in USA & Europa
• Preissensiblität sinkt
• Qualitätssensibilität steigt
• Service wird wichtiger
• Authentizität der Produkte wird wichtiger
• Regionalität wird stärker beachtet
• Produktinformationen werden wichtiger
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Umsatzentwicklung der Bio-Lebensmittel in Deutschland

Agromilagro research Analyse auf Basis GfK Haushaltspanel 2007, ZMP/CMA, Bundesprogramm
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Agromilagro research Analyse auf Basis ACN Handelspanel 2007, ZMP/CMA, Bundesprogramm
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Bio-Markt Wachstum 1. Hj. 2007

• Naturkostfachhandel (Trocken) + 8%-18%
• Lebensmitteleinzelhandel (Trocken)+ 20%-30%
• Gesamtmarkt (Frische) + 10%-20%

• Gesamt-Bio-Markt in Deutschland wächst im 
Jahr 2007 erneut deutlich zweistellig –
Preisentwicklung !
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Umsatzenwicklung im Bio-Markt
• Entwicklung: 2005, 2006, 1. Hj. 2007
• LEH Gesamt (LEH)
• Discounter 
• Verbrauchermärkte (VM) ab 1.500qm
• Naturkostfachhandel (NKH)
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Umsatzentwicklung von Bio-TK-Gemüse 2005-2007%



Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin

Marktforschung  - Analysen
und Unternehmensberatung

Vergleich der B io-TK-Fertiggerichte im  LEH
Handels-
organisation Marke TK-Artikel

Preis 
orig.

Preis/
Kg

% -Preis-
differenz*

Norm a Bio Sonne Lasagne bolognese 450 g 1,99 4,42
Edeka böm o Lasagne bolognese 450 g 3,49 7,76 75     
H it böm o Lasagne bolognese 450 g 3,89 8,64 95     

Norm a Bio Sonne Penne di pom odore 400 g 1,99 4,98
Hit böm o Penne di pom odore 400 g 2,99 7,48 50     
Edeka böm o Penne di pom odore 400 g 3,29 8,23 65     

Norm a Bio Sonne Spaghetti bolognese 400 g 1,99 4,98
Edeka böm o Spaghetti bolognese 400 g 3,29 8,23 65     

Norm a Bio Sonne Pfannengem üse Rosm arin Kartoffe ln 450 g 1,49 3,31
Norm a Bio Sonne Pfannengem üse San Francisco 450 g 1,49 3,31
real G rünes land Gem üse-Nudelpfanne 450 g 1,99 4,42 34     
Kaisers naturkind Pfannengem üse Bauern Art 400 g 1,99 4,98 50     
Kaisers naturkind Pfannengem üse ita l. Art 400 g 1,99 4,98 50     
P lus BioB io Ita lienische Gem üsepfanne m . Shrim ps 450 g 2,29 5,09 54     
P lus BioB io Schupfnudelpfanne 450 g 2,29 5,09 54     
P lus BioB io Zitronenspaghetti m . Shrim ps 450 g 2,29 5,09 54     
P lus BioB io Tagliate lle  m it W ild lachs 450 g 2,29 5,09 54     
P lus BioB io Gnocchi te ller 450 g 2,29 5,09 54     
P lus BioB io Kartoffelpfanne 450 g 2,29 5,09 54     
Quelle: Agrom ilagro research 2007 *D ifferenz zum  günstigsten Vergleichsartikel in %

Verpackung
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Agromilagro research Analyse auf Basis AC Nielsen und bioVista Handelspanel 2007
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Facts zum Verbraucherverhalten
• 22% der Käufer sind qualitätsbewußt und 

geben 69 % für Marken aus
• 28% der Käufer sind nicht qualitätsbewußt

• 26% der Haushalte können sich alles leisten
• 49% der Haushalte kommen zurecht
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Schwerpunktthemen 07/08 /1
• Niederigpreisstrategie hat keine Zukunft
• Kundenzufriedenheit, Liebe zum Detail
• Einkaufsdauer: 43 Min. (1997), 23 Min. 2006
• Konsument zum Mitarbeiter machen
• 2. & 3. Marken verlieren Marktanteile
• Premiumqualität hat Zukunft
• Was steckt in den Produkten !
• Produkte mit Lebensgeschichte
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• Bio reicht nicht mehr als Argument
• Differenzierung wird wichtiger
• Einkaufen ist eine Last: 

- Vermeidung von Wartezeiten
- Erlebniseinkauf, Komfort,
- Kompetente Beratung, Bedienung
- Überraschen, Belohnen, 
- Orientierung, Wohlfühlen, 
- Kundenbindung

Schwerpunktthemen 07/08 /2
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Resumee
• Bio-Markt wächst weiter zweistellig - Preiseffekt
• Markenimage aufbauen / pflegen
• Discounterzuwächse nehmen ab
• Vollsortimenter fokussieren Premiumprodukte
• Bio-Supermärkte sind lediglich 5%–15% teurer
• Mit den Pfunden wuchern – Aktive Aufklärung
• 22% der Haushalte sind potentielle Kunden
• Kundenpotential wächst
• Kunden sind älter, kleine Haushalte, besser verdienend
• Kunden legen Wert auf Qualität
• Preis-/Leistungsverhältnis zählt
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